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O mundo esta enfrentando grandes desafios Ui
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OUnilerer

Quase
800 milhoes
de pessoas sem acesso a
agua potavel e mais de
2 bilhOes sem acesso a

um
banheiro limpo.

Mais de
2 milhoes
de criancgas
morrem a
cada ano de
diarreia.

1 em cada
10 adultos
obesos,
enquanto quase
1 bilhao
passam fome.

As mudangas

climaticas acelerando Mais de E a demanda por alimentos
a um aumento de 1 bilhdo é crescente para alimentar
temperatura de mais de pessoas vivem em uma popula?éo cada vez
do que areas com escassez maior.
2 graus. de agua.
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Tripé de sustentabilidade i

Resultado financeiro

Direitos dos acionistas
Competitividade
Relacionamento com clientes e

“Triple bottom line”
John Elkington, 1990

fornecedores
NEGOCIO
fa® SUSTENTAVEL
SOCIEDADE
. Prote¢ao ambiental
PIEER e Recursos renovaveis
Direitos dos trabalhadores Ecoeficidncia
Envolvimento com a comunidade MEIO Gest3o de residucs
Transparéncia Gestao de riscos
Postura ética AMBIENTE




Os negocios precisam ser a solugao

Energy

Increased demand
50% by 2030 (IEA)
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Increased demand I Ini;g_a
50% by 2030 % by 2030
(FAO) ‘ (IFPRI)

Nao € meu problema

Reduzindo impacto

Impacto zero

Rede de impacto

positivo

I<I<I(I

Transformacao

Filantropia a fim de compensar o impacto.
Ir além das leis e normas exigidas.

Transformacao

Incorpora na estratégia da empresa.

Vendendo solu¢des para os problemas mundiais.

Precisamos garantir nossos negacios no futuro
somente através da sustentabilidade
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Nossa visao

E AUMENTAR O TAMANHO DA
COMPANHIA,

ENQUANTO REDUZIMOS NOSSO
IMPACTO

AMBIENTAL E

AUMENTAMOS NOSSO

IMPACTO POSITIVO NA SOCIEDADE.

IMPACTO
SOCIAL
POSITIVO

CRESCIMENTO
DO NEGOCIO

REDUZIRA
PEGADA
AMBIENTAL




NOSSO PLANO 5
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PLANO DE SUSTENTABILIDADE DA UNILEVER

MELHORAR AS
CONDICOES DE VIDA

MELHORAR REDUZIRO

ASAUDEEO IMPACTO
BEM-ESTAR AMBIENTAL

DEMAISDE .,

1BILHAO J*1/2 MILHOES

Até 2030 nossa meta é reduzir 3 metade Até 2020 melhoraremos avida de

a pegada ambiental da producao e uso milhoes de pessoas na nossa cadeia
de nossos produtos, a medida que de valor.

fazemos nosso negocio crescer.

SAUDE E HIGIENE GASES DO EFEITO ESTUFA
OPORTUNIDADES PARA MULHERES

NEGOCIOS INCLUSIVOS

Ate 2020 ajudaremos mais de 1 bilhao
de pessoas a melhorar sua saude e
bem-estar.




A SUSTENTABILIDADE GERA VALOR AO NEGOCIO 1

30%

Nossas marcas para uma vida
sustentavel cresceram 30%
mais rapido que o resto do
negocio

28%

de energia que utilizamos vem de
fontes renovaveis

MELHOR
MENOR RISCO REPUTACAO

Marca empregadora

MAIS DE
€600m No. 1
em reducao de custos desde em 34 paises

2008



VIDEO - SUSTAINABLE GROWTH



MARCAS PARA UMA VIDA SUSTENTAVEL:

CRESCERAM
MAIS RAPIDO
DO QUE EM 2014

CRESCERAM
30% MAIS RAPIDO
QUE O RESTO
DO NEGOCIO

REPRESENTARAM
QUASE METADE
DO CRESCIMENTO




Melhorar a saude e o bem-estar 1

Até 2020, ajudaremos
mais de um bilhdo de COMPROMISSO PELA
PUBLICIDADE RESPONSAVEL

pessoas a adotar agdes
para melhorar sua saude e
higiene

Programas e/ou
conteudos com
35% da audiéncia
infantil

11 empresas

do setor de

alimentos e
bebidas

Processode
monitoramento
independente e

imparcial

Inicio a partir f S0 serao anunciados
de1%e produtos que
janeiro de atendam a critérios
2017 nutricionais
padronizados

Vim para Unicef
(2013 a 2016)

* acesso a agua e saneamento para
500 mil criangas;
e 2.710 escolas reformadas;
* 308 cidades certificadas com
o Selo Unicef Municipio Aprovag
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Melhorar a;saude e o bem-estar

J

Até 2020, ajudaremos

mais de um bilhdo de DOVE DAY
oara melhorar sua sadde e Em 2016 fomos o
higiene primeiro pais do mundo
na acao, chegando a 550
2 Ove funcionarios voluntarios
e atingindo 5068 criancgas
no Brasil

) PRODUTO .
PROPOSITO Doye

Tornar a beleza uma fonte de confianga, e 2 5 (y .
nao de ansiedade, para mulheres de toda 0
parte, alcancando mais de 15 milhdes de .

de reducao na

jovens
J pegada de carbono

com o Projeto
: 4 de DOVE aerossol
Dove Autoestima. ¥
comprimido



Reduzir o impacto ambiental

Bustainable packaging
Versao refil de
produtos da Unilever

<~ REFIL

ECONOMICO

Reducdo no peso

Sustainable ' 7 da garrafa de
sourcing 3 litros de OMO

92% dos e

13 principais | == Ol Anit Economia de

vegetais e ervas oLt R /S 184 tons de
usadas sdo ) - plastico
cultivados de o [ por ano

= Tomate

Desdratado/ Deshudrado

modo
sustentavel

Recycling

15 anos de EstacOes de Reciclagem Pao de
Acucar Unilever
* mais de 100 mil tons de residuos;
» 37 cooperativas de reciclagem;
* inclusao social de

2.500 pessoas.
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Melhoria de condicoes de vida o
O
Unilover
@ Ciclo
Até 2020, melhoraremos Brilhante
as condicdes e vida de 109.000
milhdes de pessoas a
medida que nossas mulheres
atividades crescem. impactadas em
2016 2) Curso Online

com foco em
empreendedorismo
1) Curso online com

) foco em FASE 1 FASE 2
. empoderamento E LA
: Eu Sou Kibon feminino ESCOLA DE SCO
Piloto 2016: , VOCE BRILHANTE
desenvolvimento de - "
187 Duracao: Duracao:
empreendedores na base da 3 meses 1 més
carrinheiros piramide. Até 2020
: FASE 3
30 pretendemos ajudar 10.000 DESAFIO BRILHANTE
_ ¢ , pessoas a iniciar ou melhorar + Alianca
miICcro-rranquias seu préprio negécio. \ Empreem::edora /
Duracdo: 3) 10 mulheres
1 més selecionadas para a fase

pratica




ACAO COLETIVA

Parcerias sao essenciais

@ Save the Children

unicef €

Ministério da
Saude
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Walmart

b o

PdodeAcucar pe.

Brasil

INSTITUTO

akatu

8

RTRS

alianca

empreendedora

FSC ‘tegrare

Contio de Inegrogdo de Negdcior

<>

BENSUCRO




/
A UNILEVER SOBE NO PALCO

Assim, conquistamos reconhecimentos emforma de premiacoes!

b

PREMIO ALOR

IPrémio Eco EPSCA gt
ECO ’Bms// 2016 . VERDE %% 'NOVACAO

BRASI|

Prémio Eco Brasil 2016 Prémio EPOCA Empresa Verde Prémio Valor — Inovagao Brasil
Empresa mais sustentavel na categoria Unilever vencedora na categoria A 52 empresa mais inovadora do

“Produtos e Servicos” com o case de “Industria” setor e 272 posicao no ranking geral
desodorantes comprimidos

Guia Exame de : As Melhores da Dinheiro
Sustentabilidade Destaque nas categorias

Uma das “Empresas mais ' “Gerenciamento em
;QLHa sustentaveis no setor de Responsabilidade Social” e

bens de consumo” Meio Ambiente.
EXAME |

Sustentabilidade
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Traditional (STILL very RELEVANT) importance of packaging

Functionality
& PERFORMANCE

Protection &
Preservation

Attraction &
information







New importance of packaging

Resource efficiency REUSE of Packaging

Recyclability / RECYCLED CONTENT

recoverable
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% By 2020 we will halve the waste
associated with the disposal of our
: products

Bai N0 |

By 2025, all of our plastic packaging WI" be

fully reusable, recyclable or compostable

S 4

By 2025, 25% of our plastic packaging WI“
be made from plastic recycled content \




= FLEXIBLE FILMS ARE VERY IMPORTANT 'I;Q‘DUR
| BUSINESS AND I‘VIANY OTHERS
H







Uh:i'lév:éi:‘cuiévelops technology to prevent
billions of plastic sachets from entering
into oceans

Through a systemn celled CreaSoly Process, the plastic from the sachets will be recovered end then
used to create new ones for Unileve r products - creating a full circular economy epproach
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UNILEVER INTRODUCES CreaSolv® Process

Impurities, Film Residue
contaminants

'?1..’:{.?,—

Flexible - e I .

Sovet ey reores T
Processing Resins/Film T

—

Distribution

* In co-operation with the Fraunhofer Institute IVV, Unilever develops the CreaSolv’ Process to recycle flexible packs.
This "selective extraction" is based on proprietary process technology.

* No specific eco-toxicology issues - the solvent is reused again and again, non-classified and inherently
biodegradable

© CreaSolv is a registered trademark of CreaCycle GmbH







